Polskka

Program promocji braty jachtow i todzi
rekreacyjnych - informacja dla
przedsgbiorcow

l. Informacje o programie promaociji.

Program promociji braty jachtow i todzi rekreacyjnych opracowany zostatamach poddziatania
3.3.2 ,Promocja gospodarki w oparciu o polskie maroduktowe — Marka Polskiej Gospodarki —
Brand” Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwd) (R).

Udziat przedsibiorcow w programie promociji sfinansowany zostareérodkéw poddziatania 3.3.3
,Wsparcie MSP w promocji marek produktowych — Go to Brand” PR, ka ktérego realizagj
odpowiada Polska Agencja Rozwoju Przeblgirczaci.

W ramach programu opracowany zostat wykaz daiafmomocyjnych przeznaczonych dla
przedsgbiorcow, ktory uzupetniony zostat o tzw. dziataoigolne promujce polslg branze jachtow

i todzi rekreacyjnych. Program promocji przygotowamostat w taki sposob aby zapewni
komplementarn& dziataa podejmowanych na rzecz promocji polskiego sektorarzy jachtéw

i todzi rekreacyjnych.

Il. Adresaci programu promaociji.

1. Program skierowany jest do Mikro, MalychSiednich przedsbiorcéw, ktérzy prowada
dziatalng¢ gospodarcz w ramach przynajmniej jednej z peszych kategorii dziatalr$oi
(PKD 2007ii):

a. 30.12 — Produkcja todzi wycieczkowych i sportowych,

b. 13.92.Z — produkcja gotowych wyrobow tekstylnych,

c. 13.99.Z - produkcja pozostatych wyrobow tekstylnyctgdzie indziej
niesklasyfikowana,

d. 25.99.Z - produkcja pozostatych gotowych wyrobéwtalmvych, gdzie indziej
niesklasyfikowana,

e. 33.15.Z — naprawa i konserwacja statkow i todzi.

2. Termin realizacji programu — 25 czerwiec 2016 0-c2erwiec 2019 r.
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M. Zasady udzielania wsparcia na udziat w programie.

Przedsibiorcy, mog ubieg& sic o wsparcie finansowe na pokrycieegd kosztéw dziata
promocyjnych, oljtych programem zgodnie z katalogiem kosztéw kwalifianych wykazanych
w rozporadzeniu Ministra Infrastruktury i Rozwoju z dnia lifca 2015 r. w sprawie udzielania
przez Polsk Agencg Rozwoju Przedsbiorczaci pomocy finansowej w ramach Programu
Operacyjnego Inteligentny Rozw¢j 2014-2020 (Dz. pbz. 1027). Maksymalnagdzna wartét
wydatkow kwalifikowanych, olgtych wsparciem finansowym, nie geprzekroczy kwoty 1 min zi.

Przewidziana intensywié wsparcia dla wydatkéw kwalifikowanych w postacimry de-minimis’”
w projekcie jest nagpujaca:

* 60% dlasredniego przedsbiorstwa

*  75% dla matego przedsiorstwa

» 80% dla mikroprzedsbiorstwa z woj. mazowieckiego
* 85% dla pozostatych mikroprzegsiorstw.

Szczegotowych informaciji nt. trybu udzielania wspaioraz warunkow przyjmowania wnioskow
w ramach poddziatania 3.3.3 PO IR, udziela Pofgl@ncja Rozwoju Przeddiiorczacci.

V. Dziatania promocyjne przewidziane w programie promaji dla przedsigbiorcow.

A. Zakres dziataa obligatoryjnych, w ktérych musza wziaé udziat przedsibiorcy
korzystajacy z programu

1. Przedstbiorca zobowjzany jest wybr& przynajmniej jeden z poiszych pozaunijnych rynkéw
perspektywicznych, ktérydolzie zgodny ze strategekspansiji firmy:

USA,

Zjednoczone Emiraty Arabskie,

Norwegia,

Turcja,

Rosja,

Australia,

Chiny.

@~oooow

2. Przedstbiorca, w trakcie trwania calego programu, zolwaamny jest do wzicia udziatu
w charakterze wystawcy w przynajmniej 6 dziatanigagowych, o ktérych mowa pomj, przy
czym przynajmniej 3 z tych dziatastanow€é powinny imprezy targowe, w ramach ktorych
zostanie zorganizowane narodowe stoisko informa&gyjw tym min. 1 na targach na
rynku/rynkach wybranym w ramach ust. 1.
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Lp. Nazwa targow

Miejsce
odbywania sk
targow

Termin odbywania
sie targow

Narodowe stoisko
informacyjne /kotwica
medialna®

1. Boot Dusseldorf

Niemcy/Dusseldorf

21-29/01/2017
oraz w kolejnych
latach
20182019

Stoisko narodowe
o powierzchni odpowiednio
w kolejnych latach 40,24,24 m2

Salone Nautico

20-25/09/2016

2| |nternazionale di Wiochy/Genova | "% \I';tl;c(’:lﬁjny(:h
Genova 201712018
Salon Nautique 3-11/12/2016
onal ; . oraz w kolejnych
3. | International de Francja/Paryz
Paris latach
20172018
6-11/09/2016
Boat Show _
4. | Cannes Yaching Francja/Cannes | %% Y;tl;?:lﬁjny(:h
Festival 20172018

28/09-3/10/2016

5 Le Grand Pavois Francja/ La oraz w kolejnych
' La Rochelle Rochelle latach
201712018
12-16/10/2016
6 Salon Nautico Hiszpania/ oraz w kolejnych
' Barcelona Barcelona latach
201712018
16-25/09/2016
7 Southampton Boat | Wielka Brytania/ oraz w kolejnych
" | Show Southampton latach
201712018
8. | Vene Bat Finlandia/ 2017,2018,2019
Helsinki
. 15-17/11/2016
9 'I\EAun-irp?m'\gﬁ?r'}?a de Holandia/ oraz w kolejnych Stoisko narodowe. -
. Amsterdam latach o powierzchni odpowiednio
Show Amsterdam 2017i 2018 w kolejnych latach 24,24,24 m2
28-31/07/2016
Tal’gi Wiatr R oraz w kOIejnyCh Kotwica medialna bratowego programu
10. I WOda Gdynla POISkadeyma IataCh promocji w latach 2017-2018
201712018
Sjgen for alle - Norwedia/ 21-6/03/2017
11. | Norwegian ; 9 oraz w kolejnych Stoisko narodowe.
. Lillestram w roku 2019 o powierzchni 24 m2
International latach
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Boat Show

201812019

1-4/09/2016

Stoisko narodowe 2017 i 2018

12. | Bater | sjgen Norwegia/Oslo | oraz w kolejnych o powierzchni odpowiednio
latach 2017 i2018 w kolejnych latach 30, 15 m2
11-19/02/2017
13. | Eurasia Boat Show | Turcja/Stambut oraz Y;ti;?:lﬁ inych
20182019
China 26-29/04/2017
14. | International Boat Chiny/Shanghai oraz Y;tl;?:lﬁjny(:h
Show Shanghai 2018 i 2019
Miami 16-20/02/2017
R Stoisko narodowe
15. | International Boat USA/Miami oraz \II;,[I;?:IE inych 0 powierzchni 20-30 m2
ShOW 2018 | 2019 w kazdym roku
. . 6-10/10/2016
16. éﬂg\?vpolls Boat USA/Annapolis oraz w kolejnych
latach 2018,2019
Moscow Boat
Show
17. | International Rosja/Moskwa 2017,2018,2019
Exhibition of Boats
and Yachts
Dubai Zjednoczone Marzec 2017 oraz W Stoisko narodov-ve o-powierzchni
18. | International Boat Emiraty kolejnych latach odpowiednio
Show Arabskie/Dubai 20182019 W kolejnych latach 20-40 m2 w 2017
i 20-30 m2 w 201-201¢
Sydney Stoisko narodowe
19. | International Boat Australia/Sydney 2017,2018,2019 o powierzchni 2680 m2
Show w roku 2017,2018
3. Przedstbiorca, w trakcie catego programu, zobgmeiny jest do wzcia udziatu

w przynajmniej 4 dziataniach o ktérych mowa w pkt@zy czym dziatania te muszotyczy
pozaunijnych rynkow perspektywicznych olamych w pkt 1,

Przedstbiorca, do dnia ztenia wniosku o dofinansowanie powinien zarejesttowa

i zweryfikowat swop firme na portalu trade.gov.pl.
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B. Zakres dziataa fakultatywnych, w ktérych moga wziaé udzial przedsebiorcy korzystajacy
Z programu:

1. Przedsgbiorca, w trakcie trwania calego programuz@avzigé udziat w max. 3 indywidualnych
wyjazdowych misjach gospodarczych (wizytach stugsir), ktérych celem jest rozpoznanie
rynku, nawizanie kontaktow biznesowych, wymianaswadcze, co doprowadzi powinno do
nawigzania wspétpracy handlowe;j.

Misja gospodarcza przegbiorcy (Wnioskodawcy) stanowi dziatanie promocyjt@yarzyszace
targom, o ktérych mowa w pkt IV.A.2 oraz odbyw@jch sé na rynkach perspektywicznych
o ktérych mowa w pkt IV.A.1.

Misja gospodarcza musi obejmoévadziat, w co najmniej 2 spotkaniach b2b oraz oizfog
pokazu ldz prezentacji. Czas trwania misji gospodarczej nieenprzekroczg 4 dni.

Przedsgbiorca organizujcy wyjazdows misje gospodarczjest zobowizany przedstawiprogram
misji wraz z planem spotkab2b (podajc dane kontaktowe odwiedzanych kontrahentéw)
Realizatorowi brafowego programu promaociji.

2. Przedsibiorca, w trakcie trwania catego programu, z@onzig¢ udzial w max. 3 grupowych
misjach gospodarczych wyjazdowych (wizytach studgfr), ktdrych celem jest rozpoznanie
rynku, nawjzanie kontaktéw biznesowych, wymianasa@adcze, co doprowadZi powinno
do nawgzania wspétpracy handlowej.

Misja gospodarcza wyjazdowa e zosté zorganizowana jedynie do krajow o ktérych mowa
w pkt IV.A.1.

Wyjazdowa misja gospodarcza przetdgircy (Wnioskodawcy) stanowi dziatanie promocyjne,
majace charakter grupowego wyjazdu minimum 4 przgadercow i musi obejmowa udziat

w co hajmniej 2 spotkaniach b2b oraz organizgmkazu bdz prezentacji. Czas trwania misji
gospodarczej nie rnae przekroczy 4 dni.

Przedsibiorcy organizuicy wspolne wyjazdow misje gospodarcg s3 zobowizani przedstawi
program misji wraz z programem spaikd®2b (podajc dane kontaktowe odwiedzanych
kontrahentow) Realizatorowi braswego programu promociji.

3. Przedstbiorca, w trakcie trwania catego programuzmaorganizow& max. 6 przyjazdowych
misji gospodarczych (wizyt studyjnych) dla dealerékontrahentéw oraz dziennikarzy
bezpdrednio zwizanych z braiy jachtéw i todzi rekreacyjnych, ktérych celem jgsezentacja
produktu oraz organizacja pokazu (w tym testow pkoa) prowadzca do rozpoznania rynku,
nawigzania kontaktow biznesowych.

Misja gospodarcza przyjazdowa #eozostd zorganizowana wytznie dla dileréw, kontrahentéw
oraz dziennikarzy bezprmednio zwizanych z braiy jachtow i todzi rekreacyjnych pochagz/ch

z krajow o ktérych mowa w pkt IV.A.1. Misja gosmrdza musi obejmowaprezentag firmy
przedsgbiorcy, organizag pokazu (w tym testéw produktu),ady prezentag produktu.
Czas trwania misji gospodarczej nie za@rzekroczy 3 dni.
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Przedstbiorca zobowjzuje s¢, ze dziemikarz uczestnicky w misji  opublikuje
W reprezentowanym przez siebie czasmpé, stronie internetowej, artykulettgcy wynikiem
uczestniczenia w misji.

Przedsibiorca organizujcy przyjazdow misje gospodarcz jest zobowdzany przedstawi
informacyjnie program misji (podg dane kontaktowe uczestnikbw misji) Realizatorowi
brarzowego programu promaociji.

Przedsibiorca biogcy udziat w programie ma mliwos¢ zakupu ustugi szkoleniowej w zakresie
umiedzynarodowienia przeddiiorcy, w odniesieniu do rynkdw, o ktérych mowa Wt pv.A.1
pod warunkiem,ze przedsibiorca bierze udziat w targach wskazanych w pktAl¥.
dobywajcych sé na tych rynkach.

Wartas¢ brutto zakupu ustugi szkoleniowej w zakresie ¢gamynarodowienia przeddiiorcy mae
stanowé maksymalnie 2 % warfoi projektu.

Przedsgbiorca biogcy udziat w programie ma natwosé zakupu ustugi doradcze] w zakresie
przygotowania strategii wajia na rynki mgdzynarodowe, w odniesieniu do rynkéw, o ktorych
mowa w pkt IV.A.1 pod warunkientge przedsibiorca bierze udziat w targach wskazanych w pkt
IV.A.2 dobywapcych s na tych rynkach.

Wartas¢ brutto zakupu ustugi doradczej w zakresie przygaita strategii wégia na rynki
mi¢dzynarodowe miee stanowd maksymalnie 5 % wargoi projektu.

Przedsibiorca bioacy udzial w programie ma mliwosé realizacji dziatd informacyjno—
promocyjnych, w ramach ktorych refundowaredkoszty:
a) nabycia lub wytworzenia oraz instalacji elementéekatacyjnych uwzgdniajgcych
zalazenia wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki tj. gdn promocyjnego MPG;
b) nabycia lub wytworzenia oraz dystrybucji materialiniormacyjno-promocyjnych takich
jak gadety, materiaty drukowane np. foldery, ulotki, wiawitki;
Cc) przygotowania i prowadzenia dziata informacyjno-promocyjnych w mediach
tradycyjnych, elektronicznych, cyfrowych;
d) przygotowania lub ttumaczenia strony internetowejoskodawcy;
e) produkcji i emisji spotow i filmoéw informacyjno-pneocyjnych.

Ksiega wizualizacji Marki Polskiej Gospodarki w tym mdm promocyjnego MPG dagine
s3 na stroniewww.trade.gov.pl, www.mr.gov.pbadz mazliwe 53 do pozyskania u Realizatora
branzowego programu promocji branjachtow i todzi rekreacyjnych.

VI. Dziatania promocyjne og6lne promupce cah branze jachtéw i todzi rekreacyjnych.

Realizator brarmowego programu promocji branjachtow i todzi rekreacyjnych zostanie wybrany
przez Ministerstwo Rozwoju, zgodnie z ustaWwrawo zamowie publicznych. Informacja
0 wyborze Realizatora braswego programu promocji bran jachtow i todzi rekreacyjnych
zostanie zamieszczona na stronie internetowej wawgov.pli www.trade.gov.pl.

Inteligentry R . Europejski Fundusz " ;
ntefigentny Rozwoj Rozwoju Regionalnego

Fundusze ) .
E Europejskie Unia Europejska S



2. W

Polskka

ramach organizacji dziataogélnych promujcych brate jachtow i todzi rekreacyjnych

zaplanowano, co najmniej:

organizac} misji przyjazdowych typu Study Tour dla zagranigam kontrahentéw z Rosji,

USA, ZEA, Chin w wyniku ktérych nawkzane zostan indywidualne kontakty biznesowe

z kontrahentami;

organizac} misji przyjazdowych typu Study Tour dla zagranipzm dziennikarzy z Ros;ji,

USA, ZEA, Chin, Norwegii, Turcji w wyniku ktérychrealizowanych zostanie 10 publikaciji

rocznie w mediach;

wspoétprae z agenai PR w zakresie dziatakomunikacyjnych, maga na celu budowanie

spojnego wizerunku Polski i polskiej gospodarkityw koordynag dziatan komunikacyjnych

brarzy jachtow i todzi rekreacyjnych;

organizag} narodowych stoisk informacyjnych na wybranych éaty o ktérych mowa w pkt

IV.A.2.

! Dodatkowymi dziataniami promocyjnymi na narodowyathiskach informacyjnych w ramach

branzowego programu promocjebzie:

» punkt informacyjny o polskim przerdlg jachtowym i produktach z Polski dgshych na
targach;

* miejsce do spotkamatchmakingowych;

» prezentacje/wyktady na temat produktow polskiegeprystu jachtowego;

» briefingi dla prasy — obchod polskich stoisk;

» profesjonalny film reklamowy 2D na ekranach LCD zmetujcy réznorodne produkty
polskiego przemystu jachtowego izree sporty wodne z ichzyciem;

» profesjonalny film reklamowy w technologii Virtuakality + Video360 prezentagy
w efektowny sposdb produkty polskiego przemystinjaeego;

e cocktail;

* materiaty informacyjne (katalogi, ulotki) podziena segmenty produktowe;

e drobne gagkety zwigzane z braiy;

Efektem dziata na stoisku powinna ldyznacaca ilos¢ publikacji w mediach bramowych

krajéow pozaunijnych oktych BPP (z ktorych pochodzibeda dziennikarze goszeezy na

stoisku - w briefingach, obchodach indywidualnytdisk, prezentacjach, wyktadach itd.)

Obecndci stoiska na targach towarzygdyda dodatkowo:

* publikacje PR w wiogkych w danym kraju tytutach prasowych i portalagieinetowych,

» artykuly sponsorowane w prasie okoto targowej,

» reklamy w czasopismach doébr luksusowych (w tym reggg pokladowe np. Lufthansa
czy FlyEmirates).

V.  coroczm organizagj tzw. kotwicy medialnéjbranzowego programu promociji, podczas targoéw

w

iatr i Woda w Gdyni, w ramach ktorej przewiduje: si

» testy na wodzie,

» pokaz potencjatu braw i polskiej gospodarki,

* co roku zaproszona zostanie grupa ok. 2€ige dziennikarzy i kontrahentéw z krajow
pozaunijnych olgjtych BPP.
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Efektem ma b§ min. 14 publikacji rocznie w mediach z ktérych mzgzeni lda dziennikarze
oraz nawgzanie przez polskich przedbiorcéw indywidualnych kontaktéw bimsowych

z kontrahentami.

funkcjonowanie strony internetowej na subportaiuw.trade.gov.pkawierajcej baz danych jak
najwiekszej ilasci firm z brarzy, aktualndci, testy produktéw polskiego przemystu jachtowego,
newslettery,

wspotpraca z najwkszymi braowymi serwisami internetowymi riaviecie.

' Definicja Matego iSredniego przedsbiorcy jest okrélona Ustaw z dnia 4 lipca 2004 r. o swobodzie
dzialalngci gospodarczej (Dz.U. 2013.672). Zawarte w pojskistawie definicje odzwierciedpjprzepisy
Rozporadzenia Komisji (WE) 70/2001 z dnia 12 stycznia 200% sprawie zastosowania art. 87 i 88 Traktatu
WE w odniesieniu do pomocy fistwa dla matych isrednich przedsbiorstw (nasipnie zmienionego
Rozporadzeniem 364/2004 WE z dnia 25 lutego 2005 r.), szezegdlnéci przepisy Zajcznika nr 1 do tego
Rozporadzenia.

" Petry Liste klasyfikacji okréla Rozporzdzenie Rady Ministréw z dnia 24 grudnia 2007 r.prasvie Polskiej
Klasyfikacji Dziatalngci (Dz.U. 2007 nr 251 poz. 1885 z4m6 zm.)

" Zasady udzielania pomocy de minimis gkaeRozporadzenie Komisji (UE) Nr 1407/2013 z dnia 18 grudnia
2013 r. w sprawie stosowania art. 107 i 108 Trakeafunkcjonowaniu Unii Europejskiej do pomocy dimimis
(Dz. Urz. UE L 352 z 24.12.2013)
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